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80-20 reglen
(Pareto princippet)

20% af kunderne står for 80% af omsætningen.

Dvs. at de resterende 80% af kunderne kun står 

for 20% af omsætningen.













Gallup Kompas

http://www.gallup.dk/services/gallup-kompas 11



Læserprofil Jyllands-Posten

http://www.jyllands-posten.org/annoncering.php



MOSAIC

Mosaic Klassifikation Danmark 
beskriver den danske befolkning i 8 
grupper og 32 typer. 

Alle de statistiske data der ligger til 
grund for mosaic, er opgørelser fra 
Danmarks Statistik. Beskrivelsen af 
adfærd og holdninger bygger på 
opgørelser fra Gallups Index Danmark. 
Beskrivelsen af en mosaic-type er en 
beskrivelse af den type der er mest 
overrepræsenteret. 

Beskrivelsen bygger altså ikke på 
oplysninger om individer eller 
husstande på en given adresse.

Eksempel
Stjernevej 24, 9200 Aalborg

Type: A4 - Nybygger

8 % har spabad/jacuzzi i hjemmet

Geodemografi

Nybygger udgøres primært af familier, 

hvori de voksne par er i 40  erne og 50erne, 

mens børnene er alt fra helt små og op til 

tidlige teenagere.

Indkomstniveauet er nydeligt, og 

formuerne er anstændige - endnu i vækst. 

Derudover er det typisk, at Nybygger har 

en erhvervsfaglig uddannelse, og en del har 

taget en mellemlang videregående 

uddannelse.

Test dig selv på: https://www.conzoom.eu/find-dig-selv












