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Mærsk sælger Dansk 
Supermarked til 
Salling 
7. januar 2014, 08:04

Danmarks største detailhandelskæde 
sælges ud af Mærsk-gruppen til 
samarbejdspartneren Salling Gruppen. 
Den samlede værdi er opgjort til 41 
milliarder kroner, og Dansk 
Supermarked vender tilbage til sine 
rødder.


