
SAMMEN GØR VI DIG BEDRE

4. Strategisk analyse

Afsætningsstrategi

Efterår 2014



Marketingsprocessen

interne forhold

Analyse af 
virksomhedens 
interne forhold

efterspørgsels-forhold
Analyse af 

efterspørgsels-forhold
Analyse af konkurrence-

forhold

Analyse af 
distributions-forhold

Analyse af makroforhold

af målgruppe
Segmentering og valg 

af målgruppe

positionering
Differentiering og 

positionering

parametermix og 
handlingsplaner

Udarbejdelse af 
parametermix og 
handlingsplaner

strategier
Opstilling af mål og 

strategier
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Dagens værktøjer

Strategi

Strategisk 

forretningsområde

Mission og Vision 

PLC-kurven

Boston-modellen

GE-modellen



Hvad har disse 10 mænd tilfælles?



Strategi-udvikling

1. Hvor er vi nu? (Analyse)

2. Hvor vil vi hen? (Målsætninger –

Mission/Vision  - Strategi)

3. Hvordan kommer vi derhen? (Taktik)
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Strategisk forretningsområde

Strategic Business Unit 
(SBU)

• Kan planlægges særskilt

• Har dets egne 
konkurrenter

• Har egen ansvarlig ledelse
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Virksomhedens mission og vision

For kunden For medarbejderen
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Målsætninger

En målsætning skal være SMART!

- Specifik

- Målbar

- Ambitiøs/Afgrænset

- Realistisk

- Tidsbunden



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE



SAMMEN GØR VI DIG BEDRE





SAMMEN GØR VI DIG BEDRE





International markedsudvælgelse

29


